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BOOST YOUR FRENCH LIFESTYLE :
DES EXPERIENCES SUR-MESURE
A CHAQUE INSTANT

Chaque adresse conserve et cultive son identité
propre tout en partageant des valeurs communes
telles que laudace, le raffinement et le savoir-faire
francais et respecte un socle de standards
exigeants pensés pour révéler le caractére
singulier de chaque adresse.

Victor Delpierre, Champion du monde de
cocktails et barista, signe cing créations,
du rafraichissant Potager Sauvage au Negroni
gastronomique, jusqu'a UEspresso Martini
engagé. A cela s'ajoute une recette exclusive
propre a chaque hétel.

Jérome de Oliveira, Champion du monde de
patisserie, imagine une carte de quatre gour-
mandises emblématiques, alliant technique et
créativité. A la carte : un St Honoré - le Couronné,
hommage a la tradition et a l'élégance francaise ;
Paris-Cannes - I'Escapade, revisite ensoleillée
du Paris-Brest ; une tarte au citron - Solaire,
éclatante de fraicheur ; et une religieuse
chocolat, Coup de foudre, tout en intensité et
en émotion. Pour chaque hétel, une création
locale qui raconte son identité et prolonge
lexpérience sensorielle. Le dessert signature,
quant a lui, évoluera au fil des saisons, inspiré
par les fruits du moment.

TemptingPlaces Collection collabore avec Maison
Sérieuse, qui orchestre ainsi la bande-son de
chaque séjour avec trois playlists sur-mesure
diffusées sur les enceintes Devialet et acces-
sibles sur les plateformes musicales pour
prolonger lexpérience. Dans les espaces
communs et les chambres, Baobab Collection
déploie son parfum signature, un mélange
de muscade, vétiver et ambre, qui enve-

loppe chaque moment d'une atmos-
pheére chaleureuse et élégante. Cobté
bien-étre, Codage, maison francaise
de cosmétologie sur-mesure fondée par
Amandine et Julien Azencott, incarne
un luxe discret et responsable en parfaite
résonance avec 'ADN de TemptingPlaces
Collection. Leurs soins et produits vegan,
disponibles en chambres ou dans les spas
des hotels, offrent une approche personna-
lisée du soin a la frangaise. Chaque détail,
chaque note, chaque fragrance contribue
a faire vivre aux voyageurs une parenthése.

Faire rayonner la French Touch,

non seulement en France mais également

a linternational, est au coeur de notre projet.

Cela passe par des collaborations avec des maisons
francaises emblématiques mais aussi par des talents
exceptionnels frangais, champion du monde

comme Victor Delpierre ou Jérdme de Oliveira.

Nous croyons que le luxe est un lien entre ceux qui créent
et ceux qui vivent lexpérience TemptingPlaces Collection.

Nicolas Dubois,
Directeur Général de TemptingPlaces Collection

Au-dela de ces collaborations, TemptingPlaces
Collection s'associe a plusieurs acteurs
pour des créations exclusives afin d'affirmer
son identité et son univers. Ainsi John Haston
congoit des uniformes alliant matiéres
nobles et couleurs emblématiques, adaptés
achaque destination;la maison de souliers
Caulaincourt signe « ALLURE », un soulier
mixte aux tonalités bleues profondes
et imaginé a partir de liconique «Bel-
gian loafer» maison ; et Olivier Lapidus
imagine le fauteuil « Temptation », inspiré
de la barre du logo de la marque et déployé
dans les lobbies de chaque hétel.
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5 NOUVEAUX CHAPITRES DEJA ECRITS

Avec lambition de réunir 30 établissements
d’ici 2028, TemptingPlaces Collection trace
un chemin audacieux : celui d'une hoétellerie
d'exceptionquifaitrayonnerdeslieuxsinguliers
et authentiques.

La prochaine étape se jouera a Sion, en
Suisse, dés décembre 2025, avec l'ouverture
du Dent Blanche Resort. Situé au milieu des
montagnes, cet hotel offre un accés direct
aux pistes du domaine des 4 vallées et allie
confort moderne et charme montagnard
dans ses 69 appartements. Les hoétes y
découvriront un spa complet avec piscine,
jacuzzi, sauna et hammam, ainsi que
des restaurants raffinés, un bar after-ski
et un bar a vins et cigares : tout le nécessaire
pour prolonger le plaisir aprés une journée
sur les pistes.

En 2027, c'est dans la vallée de la Loire que la
collectionsinstalleraavecle Chateaud'Artigny,

un lieu hors du temps ou l'élégance architec-

turale et les jardins a la francgaise dialoguent

avec l'histoire du célebre parfumeur Francois
Coty. Chaque visiteur pourra simprégner de
cette atmosphere intemporelle et unique.
Enfin, UAfrique accueillera trois nouvelles
adresses a la fin de 2026 : Blissinity Hotels &
Resorts 3 Assinie en Céte d'lvoire, Sirah Hotels
& Resorts a Accra au Ghana et Sirah Hotels &
Resorts Ouagadougou au Burkina Faso.

De la vallée de la Loire aux sommets alpins
suisses, des rivages d'Afrique de 'Ouest aux
métropoles africaines émergentes, chaque
hoételincarne la promesse de TemptingPlaces
Collection : un luxe vivant, raffiné et
profondément humain, ou chaque détail

rencontre devient

Qu'ils

montagnes,

compte et chaque

un souvenir mémorable. soient

nichés dans les perdus
entre dunes et palmiers ou cachés au
détourd'unvillage, ces lieux onttous un point
commun : ils ont une ame. Et c'est cette
dimension émotionnelle, cette rencontre,

que la collection souhaite offrir a ses hotes.

A PROPOS DE TEMPTINGPLACES COLLECTION

TemptingPlaces Collection incarne la French Touch conjuguant élégance, liberté, discrétion et savoir-faire. Animés par la
méme exigence et la méme passion, Yannick Gavelle et Nicolas Dubois, fondateurs du groupe Hotels & Préférence, ont
souhaité créer une nouvelle marque 5 étoiles lifestyle en proposant une sélection d'adresses singuliéres en France et a
linternational. Chaque établissement exprime une vision contemporaine du luxe, plus humain, plus ouvert, plus inspiré
et nourrie par le goUt du détail et de la culture frangaise de U'hospitalité. TemptingPlaces Collection s'entoure de talents et
de maisons partenaires pour faire vivre cette identité : chefs, architectes, artisans, champions du monde en mixologie et
en patisserie, créateurs de bien-étre... tous participent a enrichir 'expérience. Avec 'ambition de rassembler une trentaine
d'adresses d'ici 2028, la marque affirme son parti pris : celui d'un luxe vivant, pensé pour étre ressenti, partagé et jamais figé.
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